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VOCACAO PARA
EQUIDADE...

A necessidade de igualar pessoas, a exigéncia de
resistir ao tempo e a condicoes extremas, e a

conveniéncia de uma construcao fundamentalmente
utilitaria.

E precisamente nas respostas destas questoes que
encontramos a mais inquestionavel descendéncia da

historia da criacao da calca jeans.
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- ~Naépoea de 1.500,-0 algodao trancado.€ o corte ligeiramente boca de

-~ sino-caracterizava -as cal¢as-dos marinheiros de Génova.
-~ Era-um estile feito-para-navegar por mares ‘e“atrave_ssa'r o mundo.
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-~ Pode-se-dizer que dai-descende grande parte.do eterno affair do
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A expressao blue jeans, tem
sotaque frances: descende
da frase “bleu de jenes”,
que significa o azul de
Genova, ja que o tecido na
epoca era fabricado na
pequena cidade francesa de
Nimes.
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A EVOLUCAO DE UMA VOCACAO
DEMOCRATIVA

ESTILO WORKER

1871



TRAJETORIAICONICA

QUE SE DEU PELA INOVAGCAO

In-spiragéo no_— = _Estratégia-de
~ —Frabalho ~ - = - Mercado
Depois de assumir ¥ineulos = - ~O empresario-alemao Levis
~'COoIm o larﬁbiente .do'rr-lar e da X -- Strziuss encofitra comd
havegagﬁo, foi avezdo— alternativa para saturdg;éo de
Denim inCorpbraf um-dos tecidos na €alifornia; a
sels mai-é demoe€raticos-e preducio experimental de
fortes.discursos de éstilb, | uma pequena tiragem de
inspirado-no-trabalhé arduo ' calcas resistentes para

do-garimpo. mineradores:

Do Material ao
Produto

A adesao foiimediata, e-a
resposta; a mais-favoravel: o
Denim ampliava seu espaco

~ de aplicacao e criava-seu
proprio mercado,
“fundamentado .na
caracteristica de

longevidade do tecido.

Popularizacao do
Estilo

Ao final de 1.800, as calcas
confeccionadas-em Denim
eram vestimentas-tipicas dos
trabalhadores do sexo
masculino, e estavam
absolutamente.em evidéncia
- popularmente.conhecidas

por overalls ou waistoveralls.



Funcionalidade Equidade Longevidade

Bolsos bem posicionados e dotados de Capacidade de igualar - senso de Boa fama relacionada a durabilidade

incontestavel funcionalidade praticidade extrema.




UM "CASE" QUE ENTROU PARA A
HISTORIA

O inicio da utilizacao do denim nas roupas de trabalho, deixou registrada uma valiosa licao de traquejo
para o fashion business: o lancamento de um produto de vestuario, criado a partir de uma necessidade real
de mercado; em caminhos livres de concorréncia; ja que até entao nao existiam roupas resistentes ao ponto

de enfrentar a dura rotina da corrida pelo ouro.



O sucesso do jeans mostra
que nem todo desejo surge da
busca por um ideal de beleza,
alguns sao despertados pela

capacidade de um produto

atender as necessidades
reats, ao tnves das ideais.



e

%

ualidad

Q

-

i
b

-

“Venda




LEGADO DE QUALIDADE

Foi esta a licao deixada pelo alfaiate Jacob Davis, na época
cliente de Levis Strauss. Procurado pela esposa de um
minerador para desenvolver calcas com bolsos mais
resistentes ao peso das pepitas de ouro, Jacob teve a idéia de
acrescentar tachinhas de cobre nos pontos criticos que
rasgavam com maior facilidade. E fo1 assim que nasceu o
rebite. Estava criado o visual do jeans da maneira como o

conhecemos.




Para levar adiante sua idéia das calgas reforcadas com rebites o alfaiate
Jacob Davis precisava de um investidor. Foi entao que escreveu ao
empresario alemao Levis Strauss relatando o problema e propondo que

ambos realizassem juntos, a patente com a solucao.

Livre de prepoténcias ou vaidades, quando em 1872, Levi ouviu do
alfaiate Jacob Davis o relato de um problema de rasgos nos bolsos, a

reacao foi uma uniao em prol de um salto na qualidade do produto.
E foi a data da concretizacao dessa, que talvez tenha sido a primeira

Collab da historia da moda; no dia em que essa patente foi oficialmente

registrada, que ficou determinado o aniversario oficial da calca jeans.

20 de maio de 1973




A CONVERSAO DE UMA NECESSIDADE
EM ESCOLHA DE MODA

O ano em que o Jeans virou capa da Vogue



Em 1934, a peca conheceu os contornos e as curvas
da silhueta feminina, através da introducao dos
primeiros modelos de jeans direcionados para

mulheres: o Lady Levi[]s Jeans, da Levi[s, e o Lady

Lee Riders, da marca Lee.

Dois anos depois foi criada a etiqueta vermelha no

bolso traseiro do jeans, com a assinatura Levis
Strauss. Assim, em 1936, tivemos o primeiro item
do vestuario a ostentar orgulhosamente a marca em

seu lado externo, como artificio para elevar a
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No Brasil

No Brasil emergia a primeira
tentativa de reproducao do
jeans americano, atraveés do
modelo lancado por uma
confeccao Paulista chamada
Roupas AB. Limitado pelo
excesso de goma e pela
rigidez do tecido; o modelo
intitulado [JJeans Rancheiro[]

na €época nao vingou.

Anos-50
o-surgrmento-dos-influenciadores

No Mundo

No mundo a evolucao do
jeans era inegavel: fol nesse
periodo que a peca tornou-

se o fardamento dos
adolescentes que o adotavam

[Jfalas[] de desobediéncia e

discursos de contravencao.

No Cinema

Em [JRebelde Sem Causa[]
(1955), James Jean vestia
jeans e jaqueta de couro,
associando a peca a conduta
inconsequente; enquanto
em um [J[Um Bonde
Chamado Desejo[] (1951), o
item era mostrado na
displicente formacao jeans e
t-shirt suada — figurino do

ator Marlon Brando.

No Marketing

A associacao da imagem do
jeans com a de uma
celebridade continua em
voga até hoje. E foram
muitos 0s icones que
ajudaram a construir essa
relacao. Nessa década o jeans
vestiu desde Marilyn
Monroe até a fabulosa
coreogratfia de [JJail of Rock[]
de Elvis Presley.




UM NOVO FILAO DE MERCADO

Até os anos 50, os adultos ditavam moda, com as novas geracoes copiando o estilo dos pais, enxergando
neste ciclo um privilégio e demonstracao de maturidade. Mas depois que a juventude vestiu o jeans
relacionando-o a atitude de liberdade, a industria do vestuario assistiu ao surgimento de um novo mercado:

o da moda jovem, filao comercial da década onde o jeans atuava como importante protagonista



Novamente o jeans amplia
sua propria demanda,
passando a fazer parte do
guarda-roupa coloquial de
um novo segmento. Por essa
razao, sua confeccao
representava um mercado
extremamente atraente do
ponto de vista comercial.



O wnicio da competicao

Levis
1873

Sera lembrada para sempre
como a criadora do produto
mais bem sucedido da
historia da moda: o jeans

five-pockets..

Wrangler
1947

Consagrou-se com estratégia
de produto especifica,
introduzindo o jeans de

rodeio para o publico
americano: 'feito por

cowboys, para cowboys’,

" Alife@/Shop
Art Museum

Lee Cooper
1950

Garantiu seu espaco no
mercado e seu status iconico
ao ser a primeira marca de
jeans a enxergar com
antecipacao a ligacao da peca

com a atitude rock'n'roll.




A HISTORIA CONTINUOU

MOVIDA PELA INOVA(;AO

Sustentabilidade-

_ 'Assir"n .que.a' fragilidade do

noSSO planeta se esbogou S

1ndustr1aJeanswear

entendeu qu€e para-assegurar

séu futuro preecisava.se
adaptar ternafndo=se
modelo.em: tecnologlas eco-
friendly e-encontrando.

alternativas biodegradéveis.

“Versatilidade

Nes anos-60;para se

.estabelecerno:- Brasil buscou

-Teferéncias influentes na
Jovenrguarda, assumindo
assiim uma versao brasileira

ao adotar uma-estética alegre

e relaxada.:

Estrategia

Nosanos 90, 'quando 0
consumidor-cansou do seu
visual azul; o jeans tomou
parasi a leifura de outros

teeidos, e através de versoes

_coloridas e estampadas

.distanciou-se das antigas

associacoes a0_mesmo

tempo-que se fazia presente

Adaptacao

Por volta dos anos 80,
quando o conforto impos
barreiras para a expansao do
produto, o jeans passou a
incorporar o elastano na
propria composicao, e
reforcou através dos
processos de lavagem a

presenca da-nova qualidade,.



Nesta crise que estamos
vivendo, nao temos duvida
de que 0 jeans novamente
sera um case bem sucedido
de superacao e promovera a
inspiracao para toda cadeia
textl.



CONHECA-NOS

SOMOS UM PORTAL DE MODA APAIXONADOS POR JEANS

Este E-book conta a Historia do Jeans do ponto de vista das
estratégias empresariais € de mercado que o transformaram
no maior "case" de sucesso que moda ja conheceu. Atraveés
dessa abordagem completamente diferenciada, além de uma
leitura prazerosa buscamos proporcionar uma espécie de
mentoria em negocios de moda tanto para para designers

estudantes. quanto para pequenos € grandes empresarios.

Vivian David

Colunista de Moda
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www.gulajeanswear.com.br



